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1.CONQUER THE WORLD®’E GIiRis$

1.1.GIRIS

Sizin igin basit tutacagiz: Simiilasyonumuz ile is yiikiiniizii artirmaya ¢alismiyoruz. Bu nedenle, diger
pazarlama simiilasyonlarindan farkli olarak, bizim simiilasyonlarimizi kullanabilmek igin 6ncesinde

onlarca veya yuzlerce sayfa detay okumaniza gerek yok.

Bu kitap¢ik bunun mikemmel bir Ornegidir. Ciinkii  simiilasyonumuzu  ders/egitim
programi/degerlendirme siirecinize basarili bir sekilde dahil etmek i¢in kitap¢igimizi okumak zorunda
degilsiniz. Simdi okumay1 biraksaniz bile, Conquer the World®'iin etkinligi ve verimliligi siz ve

ogrencileriniz/calisanlariiz/milakat adaylariniz i¢in ayn1 olacaktir.

Ancak, simiilasyonumuzun nasil ¢alistigini 6grenmek istiyorsaniz liitfen okumaya devam edin.
1.2. HANGI ALANLARI ICERIYOR?

Conquer the World®'de, pazarlamanin ¢esitli alt kategorileri ve pazarlama ile dirsek temasinda olan

alanlarla ilgili kararlar vardir:

e Brand Management (Marka Y dnetimi)

e Channel Marketing (Kanal Y 6netimi)

o Digital Marketing (Dijital Pazarlama)

e Event Management (Etkinlik Ydnetimi)

e HR Activities for Marketing (Pazarlama i¢in Insan Kaynaklar1 Aktiviteleri)
e Marketing Analytics (Pazarlama Analitigi)

e Marketing Communications (Pazarlama Iletisimi)

e Marketing Management (Pazarlama Y 6netimi)

e Marketing Metrics (Pazarlama Metrikleri)

e Market Research (Pazar Arastirmalari)
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e Marketing Research (Pazarlama Arastirmalari)

e Negotiation Analysis (Miizakere Analizi)

e New Product Development (Yeni Uriin Gelistirme)

o POP Management (POP Malzemeleri Y 6netimi)

e Product Management (Uriin Y 6netimi)

e Social Media Management (Sosyal Medya Y 6netimi)

e Statistics for Marketing (Pazarlama igin Istatistik)

e Strategic Marketing (Stratejik Pazarlama)

e Time and Budget Management (Zaman ve Bltce Yonetimi)
e Trade Marketing (Ticari Pazarlama)

Conquer the World®, dersleriniz icin eksiksiz bir pazarlama dersi paketi ve sirketler i¢in mitkkemmel

bir teknik degerlendirme/egitim aracidir.

1.3.SIMULASYONDA VERILECEK KARARLAR

Conquer the World®'de her yil katilimcilar1 tarafindan verilecek 50'den fazla karar mevcuttur.
Dolayisiyla 12 yillik bir donem i¢in alinacak kararlarin toplam sayis1 6001in iizerindedir. Bu kararlarin
bir kism1 nicel, bir kismi1 da nitel analizler gerektirir. Her yil alinacak tiim kararlari agamalara ayrilmig

olarak asagida bulabilirsiniz:

Pazarlama Arastirmasi: Katilimcilarin, tirlinlerinin stratejisini olusturmada/degistirmede en yararli
olacagina inandiklar1 mevcut pazarlama arastirmasi segenekleri arasindan tercihler yapmalari beklenir (7

farkli karar, 27 farkli arastirma, katithmei kitap¢iginda ticretsiz olarak sunulanlar dahil).

Stratejiyi Sekillendirme: Firma adi, {iriin adi, firma merkezinin konumu.

Urtin Ozellikleri: Ambalaj tipi, Griiniin rengi, aromasi, icerigi, kokusu, keskinligi ve karbonasyon
seviyesi, su sertlik seviyesi ve Ar-Ge kararlari.

Geleneksel Pazarlama Plami: Ulkeye gore penetrasyon (9 farkli karar), lansman 6ncesi faaliyetler,
lansman sonrasi faaliyetler, tilkeye gore biitce dagilimi, POP malzemeleri, etkinlikler/sponsorluklar,

reklamlar ve frekanslari, 6ne ¢ikarilacak brand associationlar, fiyat ve satis tahmini.


http://marcade.games/ctw_participant_booklet_tr.pdf
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Dijital Pazarlama Plani: Dijital medya tiiriine gore biitce dagilimi, SEM kampanya reklam bashigi,
SEM kampanya reklam agiklamasi, anahtar kelimeler, e-posta pazarlamasi, forumlar ve sohbet odalari,
sosyal ag kampanya amaci, video prodiiksiyonu (outsorce edilmis), linlii destegi, mobil pazarlama
Kitle Hedefleme: Cihazlar ve isletim sistemleri, ilgi alanlari, yas araligi, cinsiyet, Ulke

Insan Kaynaklar: Kiiresel pazarlama departmanmm kompozisyonu (Doldurulacak 20 pozisyon),

pazarlama departmani igin egitim ve gelistirme faaliyetleri
1.4 KATILIMCILARDAN BEKLENTILER

Conquer the World® katilimeilarinin ilk yil kararlarin1 vermeden énce Conquer the World® Katilimei

Kitap¢igr’ni okumalar1 beklenmektedir. Yapmalar1 gereken her sey ve ihtiya¢ duyduklar: tiim bilgiler
kitapcikta bulunmaktadir. Conquer the World® diinyanin en kapsamli pazarlama simiilasyonu oldugu
icin, tipki gercek hayatta oldugu gibi, yapilacak bir¢ok analiz, ¢gikarilacak sonuglar, ve eldeki veriyi
kullanarak kurulacak strateji hakkinda yapilacak grup i¢i tartismalar olacaktir. Bu nedenle, katilimcilarin
simiilasyona baslamadan 6nce kitap¢ig1 okumalari ¢ok onemlidir. Aksi takdirde, Conquer the World®
deneyimi, kitap¢igr okuyup analiz eden katilimcilarinki kadar tatmin edici olmayacaktir. Ayrica,
kitap¢1g1 okumayan katilimcilar takimlarini dezavantajli duruma sokmus olacaklardir. Daha fazla bilgi
icin litfen 3.1. Ders/Egitim Programi/Degerlendirme Siireci Entegrasyonu bolimini ziyaret ediniz.

1.5.AKADEMISYENLERDEN/ISVERENLERDEN
BEKLENTILER

Simiilasyona katilacak 6grencilerinize/¢alisanlariniza/adaylara simiilasyona baglamadan dnce Conguer

the World® Katihmel Kitapeigi’ni okumalarmi sdylemeniz destekleyici olacaktir. Vaktiniz varsa

litfen katilimer kitapgigini kendiniz de okumaktan ¢ekinmeyin. Kitapgik, katilimcilarin Conquer the
World® Online Pazarlama Simulasyonu’na dahil olduklari siirecte nasil ilerleyecekleri hakkinda ayrintili
bilgiler igerir.

Bunun disinda sizden bir beklentimiz yok. Simiilasyon oturumu aktif kaldig1 siirece siirekli olarak

erisilebilir olacagiz ve size 7/24 destek saglayacagiz.


http://marcade.games/ctw_participant_booklet_tr.pdf
http://marcade.games/ctw_participant_booklet_tr.pdf
http://marcade.games/ctw_participant_booklet_tr.pdf
http://marcade.games/ctw_participant_booklet_tr.pdf
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1.6.HAZIRLIK HESABI

Bize aksini sOylemediginiz siirece, simiilasyona katilacak 0grencilerinize/¢alisanlariniza/adaylariniza,
simiilasyonun dinamiklerini tanimalar1 ve igerigini incelemeleri i¢cin Conquer the World® hazirlik
hesabina erisim hakki verilecektir. Hazirlik hesabindaki veriler ve kararlar, gercek katilimcilarla yapilan
gercek bir oturumdan alinmigtir. Katilimcilar, pazarlama arastirmalart sonuglart disindaki tiim agamalari,
sonuglari, ¢izelgeleri ve grafikleri inceleyebileceklerdir. Ancak katilimcilar hazirlik hesabini kullanarak

herhangi bir karar veremeyeceklerdir. Bu hesapta kararlar halihazirda verilmis durumdadir.
1.7.DESTEK

Bu kitapgikta aradiginizi bulamazsaniz Litfen bizimle iletisime gecmekten ¢ekinmeyiniz. Aklinizdaki

soru isaretlerini gidermek i¢in her zaman yaninizday1z.

7124 destek vermekteyiz. Tiim sorularmiz i¢in bize telefon, g-posta, veya mesaj yoluyla ulasabilirsiniz.
Bizimle iletisime gegebileceginiz telefon numaralarimiz, Universiteniz/sirketiniz ig¢in similasyon
oturumu olusturuldugunda sizinle paylasilacaktir.

1.8.CANLI TARTISMA

Bir oturum sirasinda ve/veya sonrasinda istege bagli canl tartisma oturumlari sunuyoruz. Similasyonu

veya bir simiilasyon yilin1 tamamladiktan sonra katilimcilarin akillarindaki tiim sorular yanitliyoruz.
Ana point of difference’imiz canh tartisma oturumlarimmizdir.

Conquer the World® Cevrimigi Pazarlama Simiilasyonu, diinyadaki en kapsamli ve en sofistike
pazarlama simiilasyonudur. Katilimcilaria, ger¢ek hayattaki bir pazarlama departmanmni ydnetme
tecrtibesiyle paralel bir deneyim sunar. Bu deneyimlerinin daha nitelikli pazarlama profesyonelleri
olmalarmma yardimci olmasi i¢in, canli tartisjma oturumlart araciligiyla geri bildirim sunuyoruz.
Sonuglarmin arkasindaki mantigr anladiklar1 zaman, pazarlama teorilerinin gercek hayatta nasil

kullanilabilecegini kolayca ve tam olarak kavrayabildiklerini defalarca tecriibe etmis bulunmaktay1z.


mailto:support@marcade.games
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Simdiye kadarki deneyimlerimiz, canli tartisma oturumlarinin, katilimecilarin teori ve pratik arasinda
entelektiiel bir koprii olusturmalarma muazzam derecede yardimci oldugunu gostermistir. Katilimcilar
canli tartisma oturumlarimiza katildiktan sonra, bir pazarlama departmanimnin daha ytiksek verimlilik ve
etkinlikle ¢alismasina yardimci olmak igin akademik pazarlama teorilerinin gercek hayatta nasil

kullanilabilecegini anlamalarinin ¢ok daha kolay hale geldigini gézlemliyoruz.

Saglayacagimiz akademisyen/isveren hesabin1 kullanarak oturumunuzdaki tiim katilimcilarin
stratejilerini ve sonuglarmni analiz etme sansmna sahip olacaksiniz. Dolayisiyla, canli tartisma
oturumlarina katilmak isterseniz memnuniyet duyariz. Oturumlar1 kendimiz yonetebilir veya birlikte
yapabiliriz. Bu tercihi tamamen size birakiyoruz.

2. CONQUER THE WORLD®
AKADEMISYEN/ISVEREN HESABI

2.1.NASIL GIRIS YAPILIR?

Simiilasyona giris yapmak i¢in Litfen http://www.marcadesimulations.com/tr adresine gidiniz ve

ardindan asagida gosterildigi gibi “Conquer the World®” logosuna tiklayiniz:

Marcade Cevrimici Pazarlama Simiilasyonlari'na Hosgeldiniz

Liitfen agagidan hangi Marcade simiilasyonunun sayfasina gitmek istediginizi seginiz.

Conquer the Market® Conquer the Internet Conquer the World®

Bir Marcade simiilasyonuna katihmei veya simiilasyonla ilgili ig kademisyen degil iseniz daha fazla

bilgi igin liitfen buraya tiklayarak web sayfamiz {izerinden bize ulagimiz.


http://www.marcadesimulations.com/tr
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Logoya tikladiktan sonra giris sayfasini goreceksiniz. Liitfen “Giris Yapin” butonuna tiklayiniz ve

kullanict adiniz1 ve sifrenizi giriniz. Liitfen kullanict adinizin ve sifrenizin biiylik/kiigiik harflere duyarli

oldugunu unutmayiniz.

Marcade Conquer the World® Cevrimi¢i Simiilasyonuna
Hosgeldiniz

Bir Marcade simiilasyonuna katlimei veya isveren/akademisyen iseniz litfen

Bir Marcade simiilasyonuna katilimet veya simi ilgili iy
fazla bilgi icin liitfen buraya tiklayarak web sayfamuz iizerinden bize ulagmiz.

degil iseniz daha

Marcade Cevrimici Simiilasyonlar1 Girig

Kullaner:
Sifre:

Girig Yap

Kullanicr adi veya sifrenizi unuttuysamz liitfen buraya tklayarak bize ulagmz.

Sifrenizi degistirmek isterseniz, liitfen hesabiniza giris yaptiktan sonra iist meniide yer alan “Sifre

Degistir” baglantisina tiklayiniz.

&*MARCADE ‘ Sifre Degistir Anasayfa Cikis Rigel&Crew
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2.2.ARAYUZ

2.2.1.AKTIF OTURUMLAR SAYFASI

Simiilasyona giris yaptiktan sonra gordiigiiniiz ilk sayfa aktif/pasif oturumlarin detaylarint ve her bir
oturum igin similasyonun hangi tarihler arasinda aktif kalacagini gosterir. Katilimcilarin sonuglarini

gormek i¢in liitfen oturumun adina tiklaymiz.

Saymn Mary O, oturumlanmz agafida listelenmigtir. Liitfen katilmak istedifiniz aktif oturumun linkine tiklayimz. Bir hata oldugunu diigtintiyorsamz
liitfen buraya tiklayarak web sayfamiz tizerinden bize ulagimz.

Sifrenizi defistirmek isterseniz, litfen sayfanin en tistlindeki meniiden "Sifre Degistir" baglantisina tiklaymiz.

Oturum Adi Baslangi Tarihi Bitis Tarihi

Congquer the World® Demonstration 2 (5 participants) May 1,2022,9 a.m. (CET/CEST) Oct. 1, 2022, 9 a.m. (CET/CEST)

Sectiginiz oturuma tikladiginizda sonug sayfasina yonlendirileceksiniz. Bu sayfada, ekranin sol tarafinda

bir yan meni goreceksiniz. Yan menu gerekli tim baglantilar1 igerir.

Marcade
Cevrimigi
Simiilasyonlar -
Congquer The
World®

& Yila Git N

1= Genel Sonuglar

e Yillik Kargilagtrmalar  ~

422 Katihme: Sonuglan

(D $irket Panolar

& igveren: Mary_O -
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2.2.2.YILLAR

Meniiyii genisletmek ic¢in liitfen “Yila Git” baglantisina tiklayiniz. Oturum birden fazla yili icerecek
sekilde duizenlendigi takdirde, tiim katilimcilar kararlarini verir vermez her yilin yillik sonuglarina iliskin

baglantilar kullanima sunulacaktir. Ardindan, sonuglarini gérmek istediginiz yilin baglantisina

i Yila Git =

tiklayabilirsiniz.

2.2.3.BORSA

& Yila Git =

Tiim katilimcilar ve bilgisayar tarafindan yonetilen sirketler icin o yilin son hisse senedi fiyatlarini ve

yillik hisse senedi fiyat degisimlerini gosteren boliime gitmek icin “Borsa” baglantisina tiklayabilirsiniz.

2.2.4.GENEL SONUCLAR

“Genel Sonuclar” baglantisina tiklar ve meniiyii genisletirseniz, sectiginiz yila dair ¢esitli genel sonuglara

ulasabileceginiz baglantilar1 gorebilirsiniz.

i= Genel Sonuglar -

10
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Baglantilar1 kullanarak tiim tiriinlerin (bilgisayar tarafindan yonetilen iiriinler dahil) y1llik satis verilerine,
her bir iirlin i¢in satis adetlerinin segmentlere gore dagilimlarina, her iirlin i¢in iilke bazinda satis
adetlerinin dagilimlarina, bitiin tirlinlerin segment bazinda marka bilinirlik verilerine, ve oturumdaki

tiim katilimcilar igeren genel performans karsilastirma tablosuna ulasabilirsiniz.

2.2.5.YILLIK KARSILASTIRMALAR

Meniiyii genisletmek i¢in liitfen “Y1llik Karsilastirmalar” baglantisina tiklayiniz. Baglantilar: kullanarak,
tim katilimcilar arasinda satis hacimleri ve pazar paylari, net karlar, toplam IRR, share of voice, dijital
pazarlama metrikleri, gelirleri ve ROMI'leri igin yillik karsilagtirmalarina erigebilirsiniz.

aia Yillik Kargilagtirmalar  ~

2.2.6.KATILIMCI SONUCLARI

Meniiyli genisletmek i¢in Litfen “Sonu¢ Sayfalar1” baglantisima ve ardindan “Katilimc1 Sonuglari”
baglantisina tiklayiniz. Oturumdaki tiim katilimcilarin isimlerini goreceksiniz. Yillik sonuglarina ve

kararlarina ulagmak istediginiz katilimcinin adinin iizerine tiklayiz.

11
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2.2.7.SIRKET PANOLARI

Meniiyii genisletmek i¢in litfen “Sirket Panolari” baglantisina tiklaymiz. Oturumdaki tiim katilimcilarin
isimlerini goreceksiniz (yukaridakiyle ayni — “Katilimc1 Sonuglar1”). Liitfen sirket panosuna erismek
istediginiz katilimcinin adma tiklaymiz. Sirket panosu, katilimcinin firmasi i¢in yillik pazarlama
metrikleri ve yillik dijital pazarlama metriklerine ek olarak yonetici tavsiyelerini, P&L beyanlarini, satis

hacminin, pazar paymin ve net karm yillik karsilagtirmalarmi igerir.

2.2.8.NOTLANDIRMA/DEGERLENDIRME ARACI

Katilimcilar1 degerlendirme asamasinda size yardimei olabilmek i¢in ti¢ zorluk alternatifi (Kolay-Orta-
Zor) iceren entegre bir notlandirma/degerlendirme araci sunuyoruz. Aracimizi kullanip kullanmama
tercihi tamamen size aittir. Ancak simiilasyonlarimizi miifredatlarina/egitim programlarina dahil eden
tim akademisyenler/isverenler, not verme/degerlendirme aracimizi  kullanmaktadir.  Not
verme/degerlendirme araciyla ilgili olarak simdiye kadar aldigimiz geri bildirimler istisnasiz olarak
olumlu olmustur. Bu nedenle, 6grencilerinizi/¢alisanlarinizi/adaylarimizi degerlendirmek igin not
verme/degerlendirme aracimizi kullanmanizi 6neririz. Not verme siirecinde, notlandirma/degerlendirme
aracina ek olarak, akademisyenleri, iistiin ekip ¢alismasi becerileri sergileyen 6grencilere/gruplara ekstra

puan vermeye tesvik ediyoruz.
Not verme/degerlendirme aracina erismek i¢in liitfen yan menideki "Not Verme/Degerlendirme Araci”

baglantisina tiklaymiz.

i= Genel Sonuglar

it Yillik Kargilagtirmalar

422 Katihme: Sonuglan

[ Sirket Panolan:

12
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Not verme araci sayfasina gittiginizde, mentiyli genisletmek i¢in “Zorluk Seviyesi” linkine tiklayabilir
ve katilimcilar1 notlandirmak/degerlendirmek istediginiz zorluk seviyesini segebilirsiniz. Notlandirma
aracinda sonuglarini kullanmak istediginiz yili da segebileceginizi liitfen unutmayiniz. Bir yil segmek

icin Litfen “Yila Git” baglantisina, ardindan istediginiz yila tiklaymiz.

& Yila Git
il 1

iz

&6 Zorluk Seviyesi

Zor

Orta

Kolay
= Aktif Oturumlar Sayfasi
@ Yardim

5] Oturum: Conquer the
World® Demonstration 2 (5
participants)

& Igveren: Mary_O

2.2.9.DiGERLERI

Kenar ¢ubugundaki “Aktif Oturumlar Sayfas1” baglantisi sizi tiim aktif oturumlarinizi gorebileceginiz

sayfaya gotarar.

“Isveren: Adiniz” baglantisina tiklayip meniiyii genislettiginizde hesabinizdan ¢ikis yapma secenegini

gorebilirsiniz.

= Aktif Oturumlar Sayfas:
o Yardim

&) Oturum: Conquer the
World® Demonstration 2 (5
participants)

& igveren: Mary_O

13
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3. ISTEGE BAGLI KISIMLAR

Conquer the World® Cevrimici Pazarlama Simulasyonunu ders/egitim programiniza nasil dahil
edeceginiz konusunda deneyime dayali goriislerimizi okumak istiyorsaniz liitfen okumaya devam

ediniz. Halihazirda bir planiniz varsa bu bolima atlayabilirsiniz.

3.1.DERS/EGITIM PROGRAMI/DEGERLENDIRME
SURECI ENTEGRASYONU

Similasyonumuzu bir derste kullanmay1 planliyorsaniz, 6grencilerinizin Conquer the World®'e katilmak
icin 3 ila 5 Kisilik gruplar olusturmalarint 6neriyoruz. Simiilasyonumuza bireysel katilim miimkiin
olmakla birlikte, Universite uygulamalarinda takim c¢alismasini tesvik etmek amaciyla gruplar
olusturmanizi Oneriyoruz. Sirketler i¢in simiillasyonumuzu bir egitim aract olarak kullanmay1
planliyorsaniz tavsiyemiz aynidir. Ancak Conquer the World®'U bir degerlendirme araci olarak

kullanmay1 diisiiniiyorsaniz, bireysel katilim daha iyi bir segenek olacaktir.

Oturumda ka¢ karar yili olacagina bagli olarak, Conquer the World® Cevrimi¢i Pazarlama
Simulasyonunu ders/egitim programiniza dahil etmek i¢in farkli 6nerilerimiz var.

Aday degerlendirmesi i¢in, ise aldiginiz pozisyona bagli olarak oturumun bir veya iki yillik rekabet i¢cin

ayarlanmasini 6neriyoruz. Zaman ¢izelgesi 6rneklerini asagida bulabilirsiniz:

Aday Degerlendirme - Bir Giin

Oturum Giin 1
baglamadan dnce un
Kitapgigin
okunmasi, notlarin
ilerleyis alinmasi ve hazirlk ilk yil kararlari
hesabinin
incelenmesi

ideal Siire 4-6 saat 4-6 saat
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Oturum - o
baglamadan once L R
Kitapgigin Birinci yil kararlarinin
okunmasi, notlarn analiz edilmesi ve
ilerleyis alinmasi ve hazirlik ilk yil kararlari stratejinin ikinci yil
hesabinin kararlari igin
incelenmesi optimize edilmesi
ideal Siire 4-6 saat 4-6 saat 4-6 saat

Conquer the World®'li dersiniz icin kisa siireli bir destekleyici arag olarak veya kisa bir egitim programi

olarak kullanmak istiyorsaniz, oturumun bir ila {i¢ y1l arasinda ayarlanmasimni 6neriyoruz:

baclean Hafta 1 Hafta 2 Hafta 3 Hafta 4
aglamadan dnce
Kitapgigin Birinci yil kararlarinin Canli tartisma
okunmasi, notlarn analiz edilmesi ve o Lo §
: . A PR Bir dnceki yil ile oturumu.
llerleyis alinmasi ve hazirhk  Birinci yil kararlari stratejinin ikinci yil -
et ayni Katiimcilar igin
hesabinin kararlari igin enel degierlendirme
incelenmesi optimize edilmesi g g
ideal Siire 4-6 saat 4-6 saat 4-6 saat 4-6 saat 1-3 saat

Conquer the World®'iin ayr1 bir ders, dersiniz icin dénemlik bir destekleyici ara¢ veya uzun bir egitim

programi olmasini istiyorsaniz, oturumun dort ila on iki y1l arasinda ayarlanmasini dneriyoruz:

b“h?n‘:;‘;:‘ﬁm Hafta 1 Hafta 2 Hafta 3 Hafta 4 Hafta5-6-7-8-9 Hafta 10
Kitapgigin ikinci yil kararlarinin Canli tartisma
okunmasi, notlarin Birinci yil kararlarinin analiz edilmesi ve Bir snceki vl il oturumu.
ilerleyis alinmasi ve hazirlik  Birinci yil kararlan analiz edilmesi ve Ikinci yil kararlan stratejinin lglincd ir on:en: e gatiimeilar igin
hesabinin canl oturuma katilim yil kararlari igin y genel
incelenmesi optimize edilmesi degerlendirme
ideal Siire 4-6 saat 3-5 saat 1-3 saat 2-4 saat 2-6 saat Hafta :::tlna e 1-3 saat
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Oturum Hafta 5-6-7-8-9-

baglamadan Gnce Hafta 1 Hafta 2 Hafta 3 Hafta 4 10-11-12-13 Hafta 14
Kitapgigin ikinci yil kararlarinin Canli tartisma
okunmasi, notlarin Birinci yil kararlarinin analiz edilmesi ve e IniE oturumu.
ilerleyis alinmasi ve hazirhk  Birinci yil kararlan analiz edilmesi ve ikinci yil kararlan stratejinin ligiinci ayni Y Katilimcilar igin
hesabinin canli oturuma katihm yil kararlar igin genel
incelenmesi optimize edilmesi degerlendirme
ideal Siire 4-6 saat 3-5 saat 1-3 saat 2-4 saat 2-6 saat s ::zna & 1-3 saat

Conguer the World® bir hafta sonu egitim programi olarak kullanilacaksa, dnerilen zaman ¢izelgesi

asagidaki gibi olacaktir:

Oturum baglamadan

e Giin 1 Giin 2
Kitapgigin
. okunmasi, notlann  Birinci yil kararlan ve  ikinci yil kararlar ve
llerleyis alinmasi ve hazirlik canli tartigma canli tartisma
hesabinin oturumu oturumu
incelenmesi
ideal Siire 4-6 saat 6-8 saat 6-8 saat

Uzun vadeli bir egitim programi olarak da kullanilabilir:

Oturum baslamadan Hafta 3-4-5-6-7-8-

Bnce Hafta 1 Hafta 2 0-10-11-12 Hafta13

Kitapgigin okunmasi, A
notlann alinmasi ve Birinci yil kararlari ve

ikinci yil kararlari ve Genel sonuglar igin

llerleyis hazirlik hesabinin canii tartisma canl tartisma oturumu S LR tartisma oturumu
. . oturumu
incelenmesi
ideal Siire 4-6 saat 6-8 saat 6-8 saat 6-8 saat 2-4 saat

Katilimcilarin temel pazarlama kavramlarindan fazlasina hakim olmamalari veya simiilasyona katilmak

icin sinirli bir siireye sahip olmalar1 durumunda, asagida verilen iki alternatiften birini 6neriyoruz:

1 — Oturum, katilimcilarin tiim kararlarmi bir hafta i¢inde verecekleri ve sonraki hafta canli

tartisma oturumuna katilabilecekleri tek yillik bir rekabet igerecek sekilde olusturulabilir:
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Bir Yillik Oturum - Kisa

Oturum

baslamadan dnce Hafta 1 Hafia 2
Kitapgigin
okunmasi, notlann . Sonu‘_;l_ann .
. . . dederlendirilmesi ve
llerleyis alinmasi ve hazirhk  Birinci yil kararlar
canh tartisma
hesabinin oturumy
incelenmesi
ideal Siire 4-6 saat 4-6 saat 1 saat

2 — Katilimeilar dort hafta ayirabilirse, bir yilin farkli asamalar igin farkl haftalarda kararlar
alinabilir. Bu, temel pazarlama kavramlarina daha sinirli hakimiyeti olan 6grenciler/galisanlar i¢in daha

uygun bir secenektir. Conguer the Market®‘dan daha detayli ve sofistike olan tek yillik bir simiilasyon

artyorsaniz ve simiilasyonun yonetilmesi ve tartisilmasinin dort haftadan fazla siirmesini tercih

etmiyorsaniz, bu se¢enek daha uygundur.

Bir Yillik Oturum - Uzun

Oturum_ Hafta 1 Hafta 2 Hafta 3 Hafta 4
baglamadan dnce
Kitapgigin Sonuglarin
okunmasi, notlarin . v .
; . i T degerlendirilmesi ve
llerleyis alinmasi ve hazirhk Ik iic agama Dérdiincii agama Kalan agamalar
canh tartigma
hesabinin
) : oturumu
incelenmesi
Ideal Siire 4-6 saat 2 saat 2 saat 2 saat 1 saat

Liitfen yukaridaki tiim tablolarin sadece tavsiye oldugunu unutmayimiz. Beklentilerinize ve
ihtiyaclariniza gore farkli zaman dilimlerinden olusan farkli oturumlar olusturabiliriz. Liitfen ylksek
verimli bir oturumu nasil olusturabilecegimizi degerlendirmek i¢in bizimle iletisime geg¢mekten

cekinmeyiniz.

3.2.0TURUM OLUSTURMA

Bir Conquer the World® Cevrimigi Pazarlama Simiilasyonu oturumunun nasil olusturulacagina iliskin

strecin detaylarini asagida bulabilirsiniz:
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Asama 1 — Simiilasyon detaylarina iligskin olarak sirketimiz ile kurum/sirketiniz arasinda anlagma yapilir.
Asama 2 — Simiilasyonun hangi tarihler arasinda aktif kalacagma iliskin karar—canli tartigma
oturumunun/oturumlarinin tarihlerine/tarihlerine iliskin karar.

Asama 3 — Katilimcilar ve isveren/akademisyen hesabi i¢in kullanici adlariin olusturulmasi.

Asama 4 — Katilimcilarin Conquer the World® Katihmci Kitape¢igi’mi incelemesi

Asama 5 — Simulasyonun aktif hale gelmesi ve katilimcilarin ilerlemesinin takip edilmesi. Varsa,
stratejilerinin ve sonuglarinin canli tartisma oturumlarinda tartisilmasi.

Asama 6 — Genel stratejileri ve katilimcilarin sonuglarini tartistigimiz son canli tartisma oturumu.
Asama 7 — Katilimcilardan ve akademisyenlerden/igverenlerden Conquer the World® deneyimleri

hakkinda geri bildirim alinmasi (Opsiyonel).

3.3.QUIZLER

Simiilasyon katilimcilarinin, katimei kitap¢igi‘nin igerigini ne kadar iyi kavradiklarini veya yillik

kararlarmin sonuclarini dogru degerlendirip degerlendiremediklerini degerlendirmek isterseniz, size

quizler sunmaktan mutluluk duyariz.

4. HAKKIMIZDA

4.1. CONQUER THE WORLD®

Conquer the World®, ger¢ek hayat senaryolarini kullanan, interaktif, ¢ok asamali, oyunlastirilmis,
rekabetgi pazarlama simiilasyonlari olusturma konusunda uzmanlasmis bir sirket olan Marcade
tarafindan olusturuldu. Conquer the World®'iin olusum siirecinde hem alanla ilgili derin akademik
bilgiye hem de cesitli sektorlerde engin pazarlama deneyimine sahip deneyimli pazarlama

profesyonelleri ve alaninda yetkin akademisyenler yer aldi.

Conquer the World® algoritmasi, pazarlamanin teorik ve akademik temellerinin, ve gergek sirketlerden
alinan gercek hayat verilerinin, yogun istatistiksel ve matematiksel analiz siireclerinden gectikten sonra
bir tahmin mekanizmasi1 ortaya c¢ikarabilecek sekilde evriminden olusur. Algoritmamizla gurur

duyuyoruz ¢linkii gercek hayatta bir pazarlama departmanini yonetirken alacagmiz sonuglarin aynisini
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vermesini saglayabiliyoruz. Algoritmamiz, pazarlama alanindaki en son gelismeler dogrultusunda

kapsaml1 bir sekilde test edilmekte ve siirekli olarak guincellenmektedir.

Diinyanin en kapsamli pazarlama simiilasyonu olan Conquer the World®, iiniversiteler, IK
departmanlar1 ve sirketlerin pazarlama departmanlari tarafindan kullanilabilir. Simiilasyonumuz,
akademik bilgileri gergek hayat senaryolariyla birlestirir ve gercek hayattaki pazarlama problemlerini

c¢ozmede teorik bilgilerin nasil kullanildigin1 deneyimlemenize yardimci olur.

Bu nedenle, pazarlama odakli lisans ve lisansiistii (MBA ve EMBA dahil) 6grencilerinin
simiilasyonumuza katilmalarini tesvik ediyoruz. Conquer the World®, gercek hayattaki riski almadan
gercek hayatta pazarlama deneyimi kazanmaniza yardimc1 olur. Gergek hayatta ¢ok yanlis bir
pazarlama karar1 sirketinize milyonlarca hatta milyarlarca dolara mal olabilir ve isinizi kaybetmenize
neden olabilir. Ancak simiilasyonumuzda olan tek sey, daha diisiik bir puan almanizdir. Yani risksiz bir

sekilde deneyim elde etmenizi sagliyoruz.

Sirketlerin pazarlama departmanlari yeni senaryolar1 deneyimlemek, ¢alisanlarinin pazarlama
bilgilerini giiclendirmek ve ekip ¢alismas1 yetkinliklerine destek olmak i¢in simiilasyonumuzu
kullanabilir.

Insan kaynaklar1 departmanlari, Conquer the World®'ii bir egitim programi olarak, pazarlama
departmani adaylar1 i¢in miilakat slirecinde veya mevcut ¢alisanlar i¢in fonksiyonlar arasi gegis

goriismelerinde kullanabilir. Teknik ve kisisel degerlendirme i¢in miikemmel bir aractir.

Ayrica tiniversitelere/sirketlere, muadilleri arasinda hangi konumda olduklarini élgebilmeleri icin

tiniversiteler arasi/sirketler arasi bir rekabetin pargasi olma sansi sunuyoruz.
Peki, Conquer the World®'lin diger pazarlama simiilasyonlarindan farki nedir?
Her seyden dnce Conquer the World®, pazarlama alanina giris niteliginde bir simiilasyon degildir. Bu

amacla, daha az zorlayic1 bagka pazarlama simiilasyonlarimiz var. Pazarlama kariyerinin size gore olup

olmadigina karar vermek istiyorsaniz diger simiilasyonlarimiza katilmalisiniz.
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Daha fazla bilgi icin lttfen buraya tiklayiniz.

Conquer the World®, pazarlama profesyoneli olmak istediklerini bilen veya zaten olan kisiler igindir.
Bu similasyonun zorluk derecesi yiiksektir ve simulasyondan verim alabilmek i¢in pazarlama alaninda

bir temelinizin olmas1 gerekmektedir.

e Conquer the World®'de katilimcilar kiiresel pazarda rekabet edecekler. Rekabet, i¢ pazarda
degil, kiiresel olarak gerceklesir.

e Katilimcilar, kiiresel pazarlama departmaninin olusumundan da sorumlu olacaklardir.

e Katilimcilar, sirketlerinin pazarlama departmanlari i¢in egitim ve gelisim aktivitelerine karar
vereceklerdir.

e Conquer the World® conjoint analysis, Van Westendorp PSM vb. gibi gelismis pazarlama
arastirmasi segeneklerini igerir.

e Conquer the World® pazarlama analitigi & geleneksel pazarlama metrikleri & dijital
pazarlama metrikleri ile ilgili cok detayl veri ve degerlendirmeler sunar (yilda 30'dan fazla
metrik olgulir)

e Conquer the World® Urin 6zellikleriyle ilgili ¢ok ayrmntili kararlar1 i¢erir

e Conquer the World® gelismis teknik analizler igerir

e Conquer the World® entegre bir borsa icerir

e Conquer the World® kapsamli geleneksel ve dijital pazarlama kararlarina sahiptir

e Conquer the World® oturumun nasil olusturulduguna bagli olarak, simiilasyon iginde bir ila
on iki y1l arasinda rekabet sunar

e Conquer the World® her katilimci tarafindan verilecek 600'den fazla karara sahiptir

e Conquer the World® pazarlama simiflar1 i¢in ayr1 bir ders veya tamamlayici bir arag, kisa
veya uzun vadeli bir egitim programi veya sirketler i¢in bir degerlendirme araci olabilir

e Conquer the World® modiiler bir yapiya sahiptir; yani istege bagli olarak simiilasyonumuza
yeni modiiller ve dzellikler ekleyebiliyoruz. Universiteniz/sirketiniz i¢in 6zel olarak hazirlanmis
bir simiilasyon olusturabiliriz

e Conquer the World® oturumun nasil olusturulduguna bagl olarak toplam 12 ila 110 saat
uygulama suresine sahiptir.
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Conquer the World®'de, pazarlamanin ¢esitli alt kategorileri ve pazarlama ile dirsek temasinda olan

alanlarla ilgili kararlar vardir:

e Brand Management (Marka Y 0netimi)

e Channel Marketing (Kanal Y énetimi)

¢ Digital Marketing (Dijital Pazarlama)

e Event Management (Etkinlik Y6netimi)

e HR Activities for Marketing (Pazarlama i¢in Insan Kaynaklar1 Aktiviteleri)
e Marketing Analytics (Pazarlama Analitigi)

e Marketing Communications (Pazarlama Iletisimi)

e Marketing Management (Pazarlama Y 6netimi)

e Marketing Metrics (Pazarlama Metrikleri)

e Market Research (Pazar Arastirmalari)

e Marketing Research (Pazarlama Arastirmalari)

e Negotiation Analysis (Muzakere Analizi)

e New Product Development (Yeni Uriin Gelistirme)

e POP Management (POP Malzemeleri Y 8netimi)

e Product Management (Urlin Y 6netimi)

e Social Media Management (Sosyal Medya Y 6netimi)

e Statistics for Marketing (Pazarlama icin Istatistik)

e Strategic Marketing (Stratejik Pazarlama)

e Time and Budget Management (Zaman ve Butce Y 6netimi)
e Trade Marketing (Ticari Pazarlama)

Conquer the World®, dersleriniz icin eksiksiz bir pazarlama 6grenme paketi ve sirketler igin

miikemmel bir teknik degerlendirme/egitim aracidir.
Yukaridakilere ek olarak, bir oturum sirasinda veya sonrasinda istege bagli canh tartisma oturumlari
sunuyoruz. Simulasyonu veya bir simiilasyon yilin1 tamamladiktan sonra katilimcilarin akillarindaki

tiim sorular1 yanitliyoruz.

Guncel NPS’imiz (Net Promoter Score) %96 olarak gergeklesmektedir.
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4.2.MARCADE

Marcade 360 derece pazarlama danismanligi sunan Rigel & Crew Marketing Consultancy ‘nin alt

kurulusudur. Marcade, ger¢ek hayat senaryolarini kullanan, interaktif, cok asamali, oyunlastirilmas,

rekabet¢i pazarlama simiilasyonlar1 olusturma konusunda uzmanlasmistir.

Rigel & Crew olarak, gergek sirketlerin pazarlama verimliliklerini ve etkinliklerini gelistirmelerine
yardimc1 olmaktay1z. Bunu uzun yillardir yapiyoruz. Miisterilerimiz i¢in elde ettigimiz ROl rakamlari

rakiplerimizden ¢ok daha ytiksek.

Ayrica, yillar iginde ¢esitli sektdrlere damsmanlik vererek cok fazla deneyim biriktirdik. Ozetle biz ne
yaptigimizi biliyoruz ve bildiklerimizi pazarlama alaninda deneyim kazanmak isteyenlerle paylasmaya
karar verdik. Egitime her seyden daha fazla deger veriyoruz. Bu nedenle, Rigel & Crew olarak,
insanlarin daha nitelikli pazarlama profesyonelleri olmalarina yardimei olmak i¢in uzmanlhigimizi ve

bilgimizi paylagsmaya karar verdik. Boylece Marcade dogdu.
Su anda ti¢ farkli pazarlama simiilasyonu sunuyoruz:

Conquer the Internet®, Arama Motoru Pazarlamasi, E-Posta Pazarlamasi, Forumlar ve Sohbet
Odalari, Sosyal Aglar, Unlii Destegi, Mobil Pazarlama, Kriz Yonetimi ile ilgili dijital pazarlama
kararlarmi ve CPC, Impressions, CTR, TCR, Clickthroughs, CPM, Reach, Average Frequency,
Conversions, Bounce Rate, Engagement Rate vb. gibi 20 farkli dijital pazarlama metriginin 6lgiilmesini
iceren bir dijital pazarlama ve dijital pazarlama metrikleri simulasyonu.

Bu simulasyonun zorluk seviyesi: Kolay. Simiilasyona katilmak i¢in katilimcilarin pazarlama veya
dijital pazarlamaya dair bilgi sahibi olmalar1 gerekli degildir.

Conquer the Market®, li¢ asamas1 olan bir marka yOnetimi, yeni iiriin gelistirme ve pazarlama
yonetimi simtilasyonudur: Pazar Arastirmalari, Uriinii Sekillendirme, ve Pazarlama Plani. Conquer the
Market®, Conquer the World®'iin basitlestirilmis bir versiyonudur. Conquer the World®'iin hedef

segmentine ek olarak, pazarlama alaninda daha sinirli bilgiye sahip kisiler ve bir pazarlama
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departmaninda ¢alismanin detaylarini deneyimlemek ve pazarlama profesyoneli olmak isteyip
istemediklerine karar vermek isteyen kisiler i¢in de uygundur.

Bu simulasyonun zorluk seviyesi: Orta. Conquer the Market® katilimcilarinin temel pazarlama

kavramlarma hakim olmalar1 yardimei olacaktir.

Conquer the World®, onceki sayfalarda agiklandigi gibi, diinyadaki en kapsamli pazarlama
similasyonudur. Daha fazla bilgi icin litfen buraya tiklaymiz. Conquer the World® igin zorluk
seviyesi: Zor.

Tiim simiilasyonlarimiz interaktif, ¢ok asamali, oyunlastirilmis ve rekabetgidir.

Simiilasyonlarimizdaki veriler ve sonuglar gercek hayattan ve gercek sirketlerden alinmistir.

Simiilasyonlarimizin katilimcilari, gergek yasam ile ayni kararlari alirlar.

Ayrica istege bagl canli tartisma oturumlart sunuyoruz. Katilimcilar bir simiilasyonu veya simtilasyon
yilin1 tamamladiktan sonra akillarindaki tiim sorular1 yanithyoruz. Canli bir tartisma oturumunda

katilimcilarin sonuglarmin arkasindaki mantigi agikliyoruz.

Buna ek olarak, simiilasyonlarimiz su ana kadar lisans ve lisansiistii diizeylerde ve sirketlerde ¢ok yuksek
bir ¢ogunlukla olumlu geri bildirimler almistir, yani kapsamli bir sekilde test edilmistir ve onaylanmaistir.
Dolayisiyla, simiilasyonlarimizi  derslerinizde/sirketinizde ¢ekinmeden ve tereddiit etmeden

kullanabilirsiniz.

Prestijli iniversitelerden (The Economist tarafindan tam zamanli MBA derecesi dunyadaki en iyi
MBA programi secilen IESE Business School’a ev sahipligi yapan Universidad de Navarra gibi)

lisans ve yiiksek lisans 6grencileri ile ¢ok uluslu sirketlerden pazarlama profesyonelleri (Danone,
Inditex, Novartis gibi) Marcade kuruldugundan bu yana simiilasyonlarimiza katilmaktadir.

Marcade ve similasyonlarimiz hakkinda daha fazla bilgi i¢in litfen buraya tiklayiniz.
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