
İnteraktif, çok aşamalı, oyunlaştırılmış, gerçek 
hayattan alınmış, entegre yapay zeka asistanlı

pazarlama simülasyonları
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ORTAK 
ÖZELLİKLER • Rekabetçi

• Gerçek hayat veri ve sonuçları
• Endüstri ve akademinin birleşimi
• Sonsuz sonuç ihtimali (algoritma bazlı)
• Oyunlaştırılmış
• Senkronize-asenkronize oturum
• Bireysel veya grup katılımı
• Entegre yapay zeka danışmanlarından 

destek alma opsiyonu



CONQUER
THE WORLD

Pazarlama Departmanı Simülasyonu

• Yıl başına yedi karar verme aşaması
• Bir – Oniki yıl arası
• Toplam süre: 12 – 110 saat
• Zorluk Seviyesi: Zor



CONQUER
THE MARKET

Pazarlama Departmanı Simülasyonu

• Üç karar verme aşaması
• Toplam süre: İlk tekrar için 6 saat
• Zorluk Seviyesi: Orta



CONQUER
THE INTERNET

Dijital Pazarlama Simülasyonu

• Yedi karar verme aşaması
• Toplam süre: İlk tekrar için 3 saat
• Zorluk Seviyesi: Kolay



Rol Chief Marketing Officer

Senaryo Yeni Ürün Geliştirme

Sektör Enerji İçeceği

Kısıtlamalar Zaman ve Bütçe

Sonuçlar Kar/Zarar + Pazar Payı + Puan + CSAT

Rol Dijital Pazarlama Ajansı

Senaryo Dijital Pazarlama Kampanyası

Sektör Enerji İçeceği veya Meyve Suyu

Kısıtlamalar Bütçe

Sonuçlar TCR + ROMI + Puan + Kar/Zarar

Rol Chief Marketing Officer

Senaryo Yeni Ürün Geliştirme & Pazarlama Yönetimi

Sektör Enerji İçeceği

Kısıtlamalar Zaman ve Bütçe

Sonuçlar Hisse Fiyatı



Ülke/ülkeler 
hakkında bilgi

Firmalar 
hakkında bilgi

Pazar hakkında 
bilgi

Rekabet 
hakkında bilgi

Terimler ve 
akademik bilgi

Simülasyonlarda verilen bilgiler



• Pazarlama Araştırması
• Stratejiyi Şekillendirme
• Ürün Özellikleri
• Geleneksel Pazarlama Planı
• Dijital Pazarlama Planı
• Kitle Hedefleme
• İnsan Kaynakları

AŞAMALAR
• Daha fazla pazarlama araştırması
• Daha detaylı ürün özellik seçimleri
• Daha fazla teknik analiz
• Borsa
• Global pazarda rekabet
• Detaylı pazarlama analitiği
• Bir ila on iki yıl arasında
• 12 yıllık versiyonda 600’den fazla 

karar
• Toplam süre: Tercihe bağlı olarak 

12 –110 saat arasında

Neden zorluk seviyesi 
yüksek?



DEĞERLENDİRME VE 
İSTEĞE BAĞLI TARTIŞMA 

OTURUMU

Simülasyonda verilen bilgilere 
dayanarak pazar araştırmaları satın 

alınması

BİRİNCİ AŞAMA –
PAZAR ARAŞTIRMASI

İKİNCİ AŞAMA – ÜRÜNÜ 
ŞEKİLLENDİRME

Simülasyonda verilen bilgilere ve satın 
alınan pazar araştırmalarına dayanarak 

ürünün şekillendirilmesi

ÜÇÜNCÜ AŞAMA –
PAZARLAMA PLANI

Yeni ürünün pazarlama planının 
oluşturulması, marka yönetimi ve 

ticari pazarlama kararlarının verilmesi, 
çizgi altı ve çizgi üstü stratejilerinin 

detaylandırılması

Yeni ürünün ilk yıl sonuçlarının 
açıklanması. Sonuçlar hakkında detaylı 
geri bildirim ve tartışma, katılımcıların 

değerlendirilmesi



• Genel Bakış
• Arama Motoru Pazarlaması
• E-Posta Pazarlaması
• Forumlar ve Sohbet Odaları
• Sosyal Ağlar
• Ünlü Desteği
• Mobil Pazarlama
• Kriz Yönetimi

AŞAMALAR

• CPC (Tıklama Başına Maliyet)
• Impressions
• Clickthroughs (Tıklamalar)
• CTR (Tıklama Oranı)
• CPM
• Reach
• Average Frequency (Ortalama Frekans)
• Conversions (Dönüşümler)
• TCR (İşlem Dönüşüm Oranı)
• CPO (Sipariş Başına Maliyet)
• Bounce Rate
• E-Mail Open Rate (E-Posta Açma Oranı)
• Toplam Gelir
• Net Gelir
• ROMI (Pazarlama Yatırımının Geri 

Dönüş Oranı)
• Yeni Takipçiler
• Yeni Beğeniler
• Yeni Yorumlar
• Engagement Rate (Etkileşim Oranı)
• CPF (Takipçi Başına Maliyet)
• CPL (Beğeni Başına Maliyet)

METRİKLER
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• MBA ve EMBA dahil yüksek lisans öğrencileri

• Pazarlama lisans öğrencileri

• Pazarlama profesyonelleri

• İnsan kaynakları departmanları

• Marketing research, marketing analytics, digital
marketing, marketing management, brand
management ve benzeri bütün orta-ileri seviye 
lisans/yüksek lisans dersleri / alanları

ALANLAR

KİŞİLER



• Lisans öğrencileri

• MBA ve EMBA dahil yüksek lisans öğrencileri

• Pazarlama profesyonelleri

• İnsan kaynakları departmanları

• Brand Management

• Marketing Management

• Strategic Marketing

• Market Research

• Introduction to Marketing

• Marketing

• Product Management

• ...ve benzerleri

ALANLAR

KİŞİLER



• Lisans öğrencileri

• MBA ve EMBA dahil yüksek lisans öğrencileri

• Pazarlama profesyonelleri

• İnsan kaynakları departmanları

• Digital Marketing Strategies

• Social Media Marketing

• Social Media Management

• Digital Marketing Management

• Introduction to Digital Marketing

• Introduction to Social Media Management

• ...ve benzerleri

PEOPLE

ALANLAR
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NEDEN? • Eğitimin dijitalleşmesi

• Gerçek hayattaki riski almadan pazarlama ve 
dijital pazarlama yönetimi tecrübesi edinilmesi

Points of Parity

• Gerçek hayat veri ve sonuçları

• Teorinin gerçek hayattaki uygulamaları

• Canlı tartışma oturumu

• Mükemmel geri dönüşler (Net Promoter Score: 96)

• Kolay kullanıcı arayüzü

• Yapay zeka entegrasyonu

• Pazarlama ve dijital pazarlamanın birçok alt alanını 
kapsaması

Points of Difference
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Marcade Pazarlama Simülasyonlarını eğitim programlarına entegre
eden bazı üniversite ve firmaları aşağıda bulabilirsiniz



Pazarlama danışmanlığı hizmeti veren ana firmamız
Rigel & Crew’ın bazı referanslarını aşağıda

bulabilirsiniz



Amerika Birleşik Devletleri

Birleşik Krallık

İspanya

Almanya

Hollanda

Avusturya

Meksika

Güney Afrika

Fas

Belarus

Moldova

Çekya
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• 360 derece pazarlama danışmanlığı
• Dört kıtada ve birçok farklı ülkede 

müşteriler
• Müşterilerimiz için sıradışı ROI 

(yatırım geri dönüş oranı) rakamları 
(bir yılda %540’a varan geri dönüş)

https://www.rigelcrew.com

• Rigel & Crew firmasının alt 
oluşumudur

• İnteraktif, çok aşamalı, gerçek hayat 
verileri ve senaryoları kullanan 
pazarlama ve dijital pazarlama 
simülasyonları yaratmak üzerine 
uzmanlaşmıştır

https://marcade.games
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İLETİŞİM onder@rigelcrew.com

+90 532 220 09 41

https://marcade.games

https://www.rigelcrew.com
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