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ORTAK
OZELLIKLER - s

* Gercek hayat veri ve sonuclari

e Endustri ve akademinin birlesimi

* Sonsuz sonug ihtimali (algoritma bazl)
* Oyunlastiriimis

* Senkronize-asenkronize oturum

Conquer the Market® Conquer the Internet® ,
e Bireysel veya grup katilimi
* Entegre yapay zeka danismanlarindan
destek alma opsiyonu

Conquer the World®
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CONQUER

THE WORLD

"} Rigel&Crew

Pazarlama Departmani Simulasyonu

* Yil basina yedi karar verme asamasi
e Bir — Oniki yil arasi

e Toplam siire: 12 — 110 saat

e Zorluk Seviyesi: Zor
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CONQUER
THE MARKET

Pazarlama Departmani Simulasyonu

e Uc karar verme asamasi
e Toplam siire: ilk tekrar icin 6 saat

e Zorluk Seviyesi: Orta
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CONQUER
THE INTERNET

*****I Dijital Pazarlama Simulasyonu
| 4

* Yedi karar verme asamasi
e Toplam sure: ilk tekrar icin 3 saat

e Zorluk Seviyesi: Kolay
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Rol

Senaryo
Sektor
Kisitlamalar

Sonuglar

Rol

Senaryo
Sektor
Kisitlamalar

Sonuglar

Conquer the Market®

Chief Marketing Officer
Yeni Uriin Gelistirme
Enerji icecegi

Zaman ve Bltce

Kar/Zarar + Pazar Payl + Puan + CSAT

Chief Marketing Officer

Yeni Uriin Gelistirme & Pazarlama Yonetimi

Enerji icecegi
Zaman ve Bltce

Hisse Fiyati

Rol

Senaryo
Sektor
Kisitlamalar

Sonuglar

" JRigel&Crew

Conquer the World®

Conquer the Internet®

Dijital Pazarlama Ajansi

Dijital Pazarlama Kampanyasi
Enerji icecegi veya Meyve Suyu
Butce

TCR + ROMI + Puan + Kar/Zarar
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Simulasyonlarda verilen bilgiler

oo g
LI -

Ulke/ilkeler Firmalar Pazar hakkinda
hakkinda bilgi hakkinda bilgi bilgi

Rekabet
hakkinda bilgi

 JRigel&Crew

Terimler ve
akademik bilgi



2 MARCADE ") Rigel&Crew

Conquer the World®
Neden zorluk seviyesi
yuksek?
e Daha fazla pazarlama arastirmasi
* Daha detayh Grin ozellik segimleri
ASAMALAR * Daha fazla teknik analiz
* Borsa
e Pazarlama Arastirmasi : e Global pazarda rekabet
e Stratejiyi Sekillendirme e Detayli pazarlama analitigi
 Uriin Ozellikleri * Birila on iki yil arasinda
* Geleneksel Pazarlama Plani e 12 yillik versiyonda 600’den fazla
* Dijital Pazarlama Plani karar
* Kitle Hedefleme * Toplam sure: Tercihe baglh olarak

* insan Kaynaklari 12 —110 saat arasinda
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BIRINCI ASAMA —
PAZAR ARASTIRMASI

Simulasyonda verilen bilgilere
dayanarak pazar arastirmalari satin
alinmasi

UCUNCU ASAMA -
PAZARLAMA PLANI

Yeni drtnun pazarlama planinin
olusturulmasi, marka yonetimi ve
ticari pazarlama kararlarinin verilmesi,
cizgi alti ve ¢izgi Ustu stratejilerinin
detaylandiriimasi

Conquer the Market®

| 1 Rigel&Crew

IKINCi ASAMA — URUNU
SEKILLENDIRME

Simulasyonda verilen bilgilere ve satin
alinan pazar arastirmalarina dayanarak
drunun sekillendirilmesi

DEGERLENDIRME VE
ISTEGE BAGLI TARTISMA
OTURUMU

Yeni drtinun ilk yil sonuglarinin
aciklanmasi. Sonuclar hakkinda detayli
geri bildirim ve tartisma, katilimcilarin

degerlendirilmesi
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Conquer the Internet®

. Rigel&Crew
METRIKLER

* CPC (Tiklama Basina Maliyet)

* Impressions

* Clickthroughs (Tiklamalar)

* CTR (Tiklama Orani)

 CPM

* Reach

* Average Frequency (Ortalama Frekans)
e Conversions (Donlstmler)

e TCR (islem D&niisiim Orani)

e CPO (Siparis Basina Maliyet)

* Bounce Rate

* E-Mail Open Rate (E-Posta Acma Orani)

ASAMALAR

* Genel Bakig - Toplam Gelir

e Arama Motoru Pazarlamasi e Net Gelir

e E-Posta Pazarlamasi ¢ ROMI (Pazarlama Yatiriminin Geri
* Forumlar ve Sohbet Odalari Dénis Orani)

 Sosyal Aglar * Yeni Takipgiler

* Yeni Begeniler

* Yeni Yorumlar

* Engagement Rate (Etkilesim Orani)
* CPF (Takipgi Basina Maliyet)

* CPL (Begeni Basina Maliyet)

* Unli Destegi
e Mobil Pazarlama
* Kriz Yonetimi
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Conquer the World® ALANLAR

 Marketing research, marketing analytics, digital
marketing, marketing management, brand
management ve benzeri butlin orta-ileri seviye
lisans/yuksek lisans dersleri / alanlari

 MBA ve EMBA dahil yiuksek lisans 6grencileri
e Pazarlama lisans 6grencileri

e Pazarlama profesyonelleri

* insan kaynaklari departmanlari




SPMAREADE l Rigel&Crew
ALANLAR
Conquer the Market® * Brand Management

* Marketing Management
e Strategic Marketing
* Market Research
* Introduction to Marketing
 Marketing
 Product Management
e ..ve benzerleri
KISILER
 Lisans Sérencileri
 MBA ve EMBA dahil yuksek lisans 6grencileri

e Pazarlama profesyonelleri

* Insan kaynaklari departmanlari
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Conquer the Internet®

" D Rigel&Crew

ALANLAR

Digital Marketing Strategies

Social Media Marketing

Social Media Management

Digital Marketing Management
Introduction to Digital Marketing
Introduction to Social Media Management

...ve benzerleri

PEOPLE

Lisans ogrencileri
MBA ve EMBA dahil ylksek lisans 6grencileri
Pazarlama profesyonelleri

insan kaynaklari departmanlari
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NEDIR?
KIMLER ICIN?

NEDEN?

KiM KULLANIYOR?
BIZ KiMIz?
ILETISIM
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Conquer the World®

Yillik Hisse Fiyati Verileri

250 BTP
-®- Yamken
-~ Komelar
200 BTP S
- Aromdel
§ 150 BTP - Jobel
Z
o -®- Naaren
T -+~ Yoorato
T 100BTP
- Qeritow
Apromex
S0.BIP Tormald
-~ Modew
0BTP =&~ Spirit Brothers

Yil
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Marcade
Pazarlama
Simiilasyonlari -
Conquer The
World®

& Yila Git
Yil 1
Yil2
Yil3
Yil 4
Yil 5
Yil 6
Yil7
i= Aragtirmaya Git

Tiiketici / Segmentasyon
Aragtirmasi

Conjoint Analysis
Tiiketici Geri Bildirimi
Tasting (Tadim)
Dollar Metric by Income
'Van Westendorp

© Yardim

£J Oturum: Conquer the
‘World® Demonstration (10
participants)

: Katilimces: Groupl

Average Preference

15%

5%

Average Preferences for Levels (DINK)

7BTP

8 BTP

-~ Fiyat

9BTP

Relative Importance

20%

&®MARCADE

Conjoint Analysis

DINK

Conjoint Analysis - Relative Importance

® Koku

@ Karb.Orani

DINK

® Keskinli

® su sertigi

[ J Fiyat

Average Preferences for Levels (DINK) =
20%

§ 3 3

Average Preference

]
g

-30% T T T
40 60 80

-#- Su Sertligi 4~ Keskinlk % Karb. Orani -4 Koku

Rigel&Crew

@ Rigel&Crew
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Bagkan Yardimcisi Tavsiyeleri - Y1l 6

Ust yonetim kadrosu ideal sekilde doldurulmug durumda. Ust yonetimde herhangi bir degisime ihtiyag yok.
!’i Satig Bagkan Yardimcist
ATL departmanindaki ¢alisan sayis1 verimli bir sinerji i¢in yeterli.

' Finans Bagkan Yardimcisi BTL departmanu iyi bir genel kompozisyona sahip.

KA

Departmaniniz ¢ok diisiik bir istifa oranina sahip. Tesekkiirler! Calisan memnuniyetini bu sekilde yiiksek tutmaya devam edin liitfen :)

Insan Kaynaklari Bagkan Yardimcisi

:E! Teknoloji Bagskan Yardimcisi
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Marcade
Pazarlama
Simiilasyonlar: -
Conquer The
World®
& Yila Git
Yil 1
Yil 2
Yil3
Yil4 _____
Yil5 Groupl Yamken 1444 BTP 70.0 BTP -51.52% &
Yil 6
Group2 Komelar 100.5 BTP 662 BTP 34.12% *
Yil7
A= Agemala Group3 Oplaron 117.6 BTP 619 BTP 4739% &
Baglangig
Groupd Aromdel 36.8 BTP 10.0 BTP 72.72% &
Pazarlama Aragtirmalar -
Yil 6
Groups Jobel 58 BTP 115 BTP 99.52% 1~
Stratejiyi Sekillendirme - Yil
6
Group6 Naaren 16.6 BTP 15.7 BTP -5.62% &
Uriin Ozellikleri - Y1l 6
Geleneksel Pazarlama Plant Group? Yoorato 1BTP 16.8 BTP 1583.52% AN
-Yil6
e Group8 Qeritow 325 BTP 15.6 BTP -52.16% &
6
A : ! 0.58%
Kitle Hedefleme - Y11 6 Group9 promex 352 BTP 35.0 BTP &
fnsan Kaynaklar: - Yi1 6 Grougld el 79 BTP 50BTP -37.10% *
Sonuglar - Y1l 6
1 Borsa Bilgisayar Spirit Brothers 1632 BTP 1675 BTP 2.62% @
[as s sl Bilgisayar Modew 1312 BTP 135.4 BTP REL

B8 Geri Bildirim

© Yardim

Yillik Hisse Fiyati Verileri
£J Oturum: Congquer the 250 BTP
‘World® Demonstration (10 o~ Yamken

s ~+- Komelar

articipants)
— o \A\ i
= - Aromdel

: Katilime:: Groupl
150 =¥ Jobel
L M e . R——
e g -#- Naaren

3 Fiyati
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Marcade
e Tiiketici Geri Bildirimi
Simiilasyonlari -

Conquer The

QQ o [5)
World® g]%%%b%
OEB 2 an

o e 5
& Yila Git ?g%@% ng
- Q* @'l%?%
=
Yil 2 .

Yil 3
Yil 4
Yil 5
Yil 6

Yil17

3= Aragtirmaya Git

Ambitious Achievers
© Yardim

&3 Oturum: Conquer the
World® Demonstration (10
participants)

Black, Umberot iiriiniiniin ambalaji i¢in ¢ok basaril bir renk tercihi.

Umberot iiriiniiniin aromas1 idare eder. Uriiniin igeriginin etkisi benim beklentilerimi karsiladig1 siirece aromas1 benim i¢in ¢ok 6nemli degil.
Umberot aradigim icerik maddelerine sahip degil.

Umberot i¢in 8.59 BTP mantikli bir fiyat. Bu fiyatla ilgili herhangi bir sikintim yok.

& Katilimc1: Groupl
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Conquer the Market®

Marcade
Pazarlama
Simiilasyonlari -
Conquer The
Market®

samalar

AW ek Bilgiler g \

B8 Satin Alinan Pazar
Aragstirmalari

E Puan Tablosu
pheo

[44Tekrar Dene

O Geri Bildirim

© Yardim

&':l Oturum: Conquer The
Market® Demonstration (5

participants)

m
] o
e Katilime1: Groupl m

TOPLAM

Grex 33ClI Kutu (Mainstream)

Aphro 33cl ince Kutu (Premium)

Minotza 20cl Cam Sise (Superpremium)

Lorn 50cl Kutu (Low Cost)

€®MARCADE

belirtilen pazar arastirmasi segeneklerinden uygun gordiiklerinizi segmeniz beklenmektedir.

SPIRIT BROTHERS

Pazar Payi(Hacim)

%314

%04.8

P1.7

%6.7

%44.6

Uriin Basina Kar (%)

%234

%2043

%16.38

%21.28

EBIT 2023

70.52 M BTP

1337 M BTP

7M BTP

72M BTP

98.1 M BTP

Sectiginiz arastirmalarin her birisi farkli biitge ve zaman gerektirmektedir. Arastirmalar ile ilgili detaylar yanlarinda ve altlarindaki agiklamalarda belirtilmistir.

Fiyat Endeksi

100

142

263

54

Rigel&Crew

I Rigel&Crew

Kalan Siire

26 hafta

Kalan Biitce

23,300,000 BTP
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Marcade
Pazarlama
Simiilasyonlari -
Conquer The
Market®

Liitfen yeni iiriiniin rengini se¢iniz (Ek Bilgi)

= Asamalar Tercih

Al Ex Bilgiler Siyah Kalan Siire

B8 Satin Alinan Pazar Mavi 26 hafta

Aragtirmalar
Kirmiz1

E Puan Tablosu

Kalan Biitce

Mor

MdTekcrar Dene 23,300,000 BTP
Pembe

O Geri Bildirim

© Yardim

Q Oturum: Conquer The

Market® Demonstration (5

participants)

i
& Katilimer: Groupl ",ﬁ_{&é‘u Birinci boliimde yazili olan ambalaj firmalarinin yeni sundugu teknolojileri 1 yilligma iiriiniiniizde kullanmak istiyorsaniz liitfen hangi kullanim
\i

hakkini/haklarini alacaginizi se¢iniz.

Onemli Not
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Marcade , o o
Pazarlama kampanyaniza dair pazarlama metriklerini agagida bulabilirsiniz.
Pazarlama
Simiilasyonlari - Prabolet i¢in Pazarlama Metrikleri
Conquer The ROMI 75.42%
Market®
Toplam Share of Voice (Spirit Brothers ve Modew haric) 26.91%
Churn 5.99%
= Asamalar PAR 48.86%
BAR 30.50%
AP Ek Bilgiler
CLTV 43.84 BTP
bl Mainstream Premium Superpremium Low Cost
Aragtirmalan
CSAT 68.86% 97.35% 49.76% 56.49%
E Puan Tablosu
Internal Rate of Return (IRR) (Hurdle Rate Harig)
I44€Tekrar Dene
Aktivite IRR
B Geri Bildirim
Radyo ve Televizyon Reklamlar: -0.72%
© Yaraim Gazete Reklamlar: N/A
&2 ] Billboard Reklaml 326.54%
SJotwrum: Conquer The T ard e an 0
Market® Demonstration (5 Internet N/A
participants) {#; Facebook - Twitter - Instagram -9.35%
& Katilimcr: Groupl i Viral Video N/A
& Dedicated Website (Web Sayfasi) 14.51%
% Celebrity Influence (Fenomen Etkisi) N/A

i} Event Sponsorlugu 57.82%
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Rigel&Crew

Marcade
Pazarlama
e o
Simiilasyonlari - .
y ! 7

Conquer The
Market® .. TITITIIL
o Marka Satis Hacmi (HL) —— FIRMAICI TOPLAMPAZAR  SIRKET TOPLAM PAZAR
i= Asamalar Oca25 Sub.25 Mar25 Nis25 May.25 Haz25 Tem25 Agu25 Eyl25 Eki25 Kas25 Ara2s PAY PAYI PAYI
BB ek Bilgiler Grex 7073 7903 9339 11099 17,553 19490 21227 22333 17736 11852 6982 6748 159339  79.35% 2521%
s Aphro 828 1012 829 951 1,112 994 861 1218 852 986 1141 1,156 11946  595% 1.89%
BEH Satin Alinan Pazar 31.77%
- Minotza 31 34 34 94 101 154 177 190 97 48 35 33 1036 0.52% 0.16%

Lorn 4022 3850 3787 1736 740 725 728 798 1736 3134 3457 3,773 28493  14.19% 4.51%
f Puan Tablosu

Drigs 6434 7,189 8495 10096 15967 17,729 19310 20316 16,134 10782 6351 6,138 144948  72.61% 22.93%
M4Tekrar Dene Uper 985 1204 987 1,132 1324 1,183 1025 1450 1014 1174 1358 1376 14217  7.12% 2.25%

31.58%
sy Stirr 235 253 256 699 749 1,136 1308 1406 720 360 260 246 7,634 3.82% 121%

-Gen Bildirim

Raddum 4,519 4326 4255 1951 1214 1982 3591 3884 4239 32819  16.44% 5.19%

S --------------———

& oturum: Conquer The
Market® Demonstration (5
participants)

; Katilimc1: Groupl
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€2 MARCADE

Conquer the Internet®

€2 MARCADE  Rigel&Crew

i Ayrica enerji igeceklerini 2-4 derece
tercih ediyorlar Renkler saniye kisi Y e

arasinda igmeyi tercih ediyorlar

Marcade

Pazarlama

Conquer The

T EEE S R
12% 27% 4% 9% 2%

15% 31%

Asamalar 15% 13% 12% 13% 16% 17% 14%
Genel Bakig 14% 4% 7% 12% 11% 20% 32%
Agama Sonuglart 5% 2% 13% 19% 16% 31% 14%
Kalan Biitce
[ Baslangic
3,500,000 BTP
AW Ex Bilgiler
B Puan Tablosu Segment Niifusunun $ehir Bazli Dagilimi =
|44 Tekrar Dene
8 Geri Bildirim
o Yardim Ambitious Achievers
F Gobram: 14%
'j Barumid: 4%
& . Misez: 7%
&= Oturum: Conquer the Poriny:  12%
Internet® Demonstration Adosambu:11%
o s L ki 20%
Session (5 participants) OOdSnnnoyred 32%

& Katilimer: Groupl

Hardworkers DINK Ambitious Achievers The Spoiled

® Gobram @ Barumid @ Misez @ Poriny ® Adosambu @ Losnok @ Odnéyred
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Marcade

Pazarl H
S FNFRII
Conquer The

Internet® II g E C E G ”

m Reklam Gérselleri i
7 Indirim
’ Cevre Dostu
(= Enerji. iecegi
-
&%= Sojfuk ve Cool

W Presti

Brimstax. Lezzeti. Peformansinizi artirir. Cevre dostu ambalajla sunulur. Yiiksek teknolojimiz
sayesinde kendisini stirekli soguk tutar. Diinyadaki en iyi enerji icecegi. Daha fazla bilgi igin lttfen
buraya tiklayin.




Marcade
Pazarlama
Simiilasyonlari -
Conquer The
Internet®

= Asamalar

l.'= Genel Bakig

(AT} Asama Sonuglar1

_Ij_ Bagslangic¢

[ 5N Bilgiler

E Puan Tablosu

44 Tekrar Dene

8 Geri Bildirim

e Yardim

Q Oturum: Conquer the

Internet® Demonstration
Session (5 participants)

; Katilimci: Groupl

——y —— —=—~ - -

Sosyal Aglar asamasinda verdiginiz kararlarin sonuglarin1 agsagidaki tabloda bulabilirsiniz.

2.96 BTP 22,905,944 236,159 1.03% 30.56 BTP 5,960,883 3.84
54,552 165,311 826,555 25,829 547% 423 BTP 0.85 BTP

23.10% 12.83 BTP 50.20% 632,812 BTP -67,187 BTP -9.60%

2.60 BTP 33,175,811 375,690 1.13% 29.39 BTP 15,418,467 2.15

98,591 366,297 1,282,041 40,063 6.22% 2.66 BTP 0.76 BTP

1,143,666 BTP 168,666 BTP 17.30%

26.24% 9.89 BTP 48.00%
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Points of Parity

N E D E N ? * Egitimin dijitallesmesi

* Gercek hayattaki riski almadan pazarlama ve
dijital pazarlama yonetimi tecribesi edinilmesi

Points of Difference

* Gercgek hayat veri ve sonuclari

* Teorinin gercek hayattaki uygulamalari

Canli tartisma oturumu

Mikemmel geri donisler (Net Promoter Score: 96)
e Kolay kullanici araylzi
* Yapay zeka entegrasyonu

e Pazarlama ve dijital pazarlamanin bircok alt alanini
kapsamasi
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NEDIR?

KIMLER ICIN?

NASIL GORUNUYOR?
NEDEN?

BiZ KIMiz?
ILETISIM




Marcade Pazarlama Simulasyonlarini egitim programlarina entegre
eden bazi Universite ve firmalari asagida bulabilirsiniz

L Now
esade IE -
Universitest - B OSHKOSH @) reansiinsisces
BAYES 'el‘ BELARUSIAN
BUSINF?S scr:gg: [\~ STATE _—
\

Universidad
de Navarra ESTEE LAUDER

4
‘Aydem

energy

UNIVERSITY .

MEDIQQ AxeanK Nl

Pinar  UW "Kale

,éal\"\ln

(GRS

THZ INNOVATIVZ
UNIVERSITY

DANONE

A MOLDOVEI

Delphi YapiKredi
Technologies
SN’ (DeLonghi) W arcellk
Tor Akademi

UNIVERSITEIT VAN PRETORIA
UNIVERSITY OF PRETORIA
YUNIBESITHI YA PRETORIA

A Novartis

SRR BOSS e i

HUGO BOS S
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Pazarlama danismanligi hizmeti veren ana firmamiz
Rigel & Crew’in bazi referanslarini asagida
bulabilirsiniz

enstvinn () BCM JJMAANX-;XQ

BAVARIA

HOTELS

=)/ =g,

K3BETA /2 STATUPLUS ‘wm

KONFEKSiYON
REMARINE
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Amerika Birlesik Devletleri Moldova
N = L
S Birlesik Krallik Avusturya
— ,
e Ispanya Meksika
- Almanya Guney Afrika
— Hollanda Fas
I
. Cekya Belarus
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Rigel&Crew e®MARCADE

e 360 derece pazarlama danismanlig * Rigel & Crew firmasinin alt
* Dort kitada ve bircok farkli tlkede olusumudur
musteriler * Interaktif, cok asamali, gercek hayat
* Musterilerimiz icin siradisi ROI verileri ve senaryolari kullanan
(yatirirm geri donus orani) rakamlari pazarlama ve dijital pazarlama
(bir yilda %540’a varan geri donus) simulasyonlari yaratmak tzerine

uzmanlasmistir

https://www.rigelcrew.com https://marcade.games
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" JRigel&Crew

https://marcade.games

https://www.rigelcrew.com

onder@rigelcrew.com

+90 532 22009 41
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Conquer the World®

Conquer the Market® Conquer the Internet®




